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新闻的定义与特征
蔡铭泽
关于新闻的定义，中外新闻学界有几百种之多，下面仅列举十种关于新闻的定义，以供参考。
1．新闻是新近报道的事情（Newsisrecentreportofevents.）。这是美国密苏里新闻学院已故院长弗兰克·莫特提出来的。
2．新闻是一种新的、重要的事实。这是由曾经长期主管我国新闻宣传事业的重要领导人胡乔木提出来的。
3．新闻就是广大群众欲知、应知而未知的重要的事实。这是由我国著名的新闻记者范长江提出来的。
4．对一个足以引起读者兴趣的观念或事情，在不违背正确原则下，所作的最新报道，皆为新闻。这是美国西北大学教授卡迪斯·D·麦道高提出来的。
5．新闻是新近发生的事实的报道。这是曾经长期担任中共中央宣传部部长的陆定一提出来的。
6．新闻是对事实或意见的及时报道，此等报道，对于相当多的人而言，具有兴趣或重要性，或兼而有之。这是由美国明尼苏达大学教授米切尔·查莱提出来的。
7．新闻就是把最新的事实现象在最短的时间间距内连续地介绍给最广泛的公众。这是德国柏林大学教授道比法特提出来的。
8．新闻是根据自己的使命对具有现实性的事实的报道和批评，是用最短时距的有规律的连续地出现来进行广泛传播的经济范畴内的东西。这是日本新闻学者小野秀雄的观点。
9．新闻是报道或评述最新的重要事实以影响舆论的特殊手段。这是我国中国人民大学新闻学院甘惜分教授的看法。
10．狗咬人不是新闻，人咬狗才是新闻。这是美国著名报人查尔斯·丹纳提出来的。
基于考察，我们对新闻作出如下定义：新闻是经由新闻媒介传播的、为广大受众所关心的、新近发生的事实或情况的信息。
这个定义和日本新闻学家和田洋一的观点是比较接近的。他认为，新闻工作者乃至新闻事业是整个社会的“哨兵或瞭望者”，“所谓新闻，就是当人们生活着的社会环境突然或者急剧地发生了变动，使人们处于新的状态之下，‘瞭望者’判断一旦把变动告诉民众，将会引起民众产生利害感、好奇心、兴趣或正义感，于是决定对变动加以报道，其报道的内容就是新闻”。这个定义有三个基本的要点，即新闻要经由新闻工作者（新闻媒介）报道，新闻要能够引起民众的利害感、好奇心、兴趣或正义感，即具有新闻价值，新闻不是变动本身而是经过新闻媒介报道的有关变动的内容（信息）。这就是我们所理解的科学意义上的关于新闻的定义。
根据以上定义，我们可以推导出新闻具有以下三个最基本的特征，即新闻的真实性、新闻的及时性和新闻的公开性。
1．新闻必须真实
第一，真实性是新闻的生命。新闻是通过新闻传播媒介传播的关于客观事物的一种信息，所以它必须真实地反映客观事实的本来面目，它必须具有真实性。所谓新闻的真实性，是指新闻报道反映客观事物的准确度，是新闻最本质的特征，是新闻的生命。如果一家新闻媒体连新闻的真实性都无法保证，那他就不成其为新闻媒体；如果一个新闻工作者连新闻的真实性都毫无所知或者明知故犯，那他就不是新闻工作者。
第二，新闻的真实不同于上层建筑领域的其他方面的真实。新闻必须真实这个特点，把新闻和上层建筑领域的其他方面如文学、哲学、宗教等区别开来。上层建筑领域的其他方面也要真实地反映客观世界，但是反映的方式或手段是不相同的。例如哲学讲究真实地概括真理、表述真理，但它使用的方法或手段是抽象思维；宗教从本质上讲，也是对于客观世界的真实反映，但它采取一种虚幻的手段反映现实世界，它认为“上帝”是真实的存在，“主”所讲的都是真实的；文学也讲究真实，它要求通过作品和人物真实地反映现实生活，它的真实是艺术的真实，是对生活的提炼，是源于生活而高于生活的真实。而新闻所要求的真实则是事实的真实，是具体的、现象的真实，它不允许任何塑造和虚构。这一点，在新闻实践中特别重要，需要认真对待。
第三，在新闻的真实性的问题上应该注意的问题。在真实性的问题上，应该注意的问题主要有两个：一是认为真实性的问题是资产阶级新闻事业及其新闻工作者的事，与我们无产阶级新闻事业及其新闻工作者无关。资产阶级新闻事业及其新闻工作者出于某种需要，往往制造假新闻，造谣惑众，但是也应该看到资产阶级新闻事业及其新闻工作者在平时也是很强调新闻的真实性的。无产阶级新闻事业具有讲求真实性的光荣传统，但是也应该看到，由于各种原因，无产阶级新闻事业特别是我国新闻界在某些时期，也时常有假新闻出现。这说明，是否坚持新闻的真实性并不是无产阶级新闻事业和资产阶级新闻事业的本质区别。恰恰相反，新闻的真实性是对所有新闻事业和新闻工作者的共同要求。二是应慎重对待“本质真实论”。所谓“本质真实论”，是指新闻报道不能只反映事物的现象，还必须体现事物的本质与主流。在条件具备且不影响新闻及时发表的情况下，新闻报道应尽量揭示事物的本质。能够揭示事物本质的新闻自然是好新闻，但是，不能以此要求每一个新闻工作者每时每刻甚至每一条新闻都揭示事物的本质。这样做，既无必要，也不可能。而且在新闻事业发展的历史上，“本质真实论”常常成为以政治需要捏造事实，制造假新闻的借口。
2．新闻必须具有新意
新闻总是和事实的新变化相联系的，是通过新闻媒体报道的正在变化着的事实的信息。从这个意义上说，新闻姓“新”，新闻必须具有新意。一般来说，新闻的新意可以从以下五个方面表现出来。
第一，从时间上看，新闻所反映的事实必须是新近发生、刚刚发生或者正在发生的事实。新闻所反映的是变动中的事实，具有时效性，必须及时报道。失去时效，也就失去了新闻的价值。一般来说，新闻媒体报道新闻要越快越好。但是，新闻报道在时间速度方面也是相对的，并不是越快越好。如果误认为“报道迅速是销售最好的方式”，而忽略了新闻的正确和平衡、完整与技巧，就会因“抢新闻”而闹出笑话。
第二，从内容上来看，新闻所反映的事实必须是具有新意的事实。例如，人天天吃饭不是什么新闻，但是宇航员在太空中怎样吃饭因为具有新意则是新闻。有些事实虽然不是最近发生的，但是由于它是最近发现的，并且具有新意也可以成为新闻。例如，抗日战争中，日本侵略者在广州搞细菌战争，杀害了许多无辜平民，现在揭发出来，也成了大新闻。有些事实虽然是多家媒体同时报道的，但是由于选择了其中不同的内容，也可以成为不同的新闻。例如，1998年2月28日，大年初一晚上，广州市在白鹅潭燃放烟火，场面壮观，绚丽多彩。对此，如果按照一般的思路去记述，必然是时间、地点、领导人一大串，这样不仅毫无新闻价值，而且会倒人胃口。但是，《羊城晚报》和《南方日报》却别出心裁，求新求异求美，令人称道。《羊城晚报》以新闻的内容取胜：“新春，鹅潭江面焰火腾空，绚丽异常，广州市民合家出动忙租客房”（引题）；“入住大宾馆，悠然赏飞花”（主题）。《南方日报》则以新闻照片见长：银花耀空，长虹卧波；新建成通车的解放大桥，通体透明，色彩斑斓；珠江两岸，高楼大厦林立，灯光璀璨，倒映于平静的江面。所有这些构成了一幅迷人的羊城新景观。
第三，从事物的发展过程看，新闻所反映的事实的新意是不断变化的。事物在不断发展变化，过去具有某种新意的事实，若时过境迁，这种新意可能丧失殆尽。例如，1990年珠海市重奖科技人员是轰动一时的大新闻，但是现在再作这样的奖励就不是什么新闻了，因为现在进一步重视知识、重视人才，科技人员的技术已经可以作为资本而入股分红了。因此，对于那些曾经有新闻价值而现在已了无新意的事实不应该重复报道，而对于那些曾经有新闻价值现在又有新发展的事实则可以多加报道。
第四，从报道者的角度看，新闻报道应该有新的角度和新的视野。事物在发展中，总是向人们展示多种层面，只不过是有些明显，有些隐蔽。新闻工作者完全可以从多种层面、多个侧面去发现事实中所包含的新意。例如，曾获得全国“好新闻”一等奖的《万里月圆》，从“中秋团圆”这个看似平常的事实中选取一个特殊的场面：山东胜利油田的职工家属和远在新疆塔里木盆地会战的石油工人之间的问候。由于视角独特，匠心独具，非常感人。
第五，从事物与事物之间的比较来看，新闻所反映的是具有特殊意义的事实，而不是生活的流水账。正如范敬宜说的：“新闻的新，是与旧相对而言的，是比较出来的。从某种意义上讲，比较出新闻。”我们的经济报道缺乏感染力，关键在于它没有反映出新与旧的对比。1985年《纽约时报》报道中国电视机发展迅速，导语是这样写的：宁夏山区农民某某坐在自家炕上可以知道纽约和贝鲁特发生的事情，而三年前他连山那边发生了什么事情都不知道。这样就形成了鲜明的对比，突出了事实本身的新意。
3．新闻必须经过新闻媒介传播
第一，新闻的本质是获得最大限度的传播。新闻是以满足社会全体公众的需求为目的的，只有最大限度地让社会知道，才能实现新闻的价值。这是它最根本的价值所在，也是它最根本的特点之一。如果没有大众传播媒介的传播，事实本身并不能成为新闻。因此，新闻必须是经过大众传播媒介传播而为受众所接受的关于新近发生的事实的信息。
第二，新闻必须公开发布这个特征把新闻和情报区分开来。例如，情报也可能是关于新近发生的事实的信息，但是情报由于极严格的保密性，不能、不必或不便立即被新闻传播媒介报道，所以不能为受众所获知而成为新闻。“内参”是我国信息传播的一种特殊形式，它也可能是由新闻工作者来完成的。通过“内参”可以向党和国家的高层领导人反映人民群众的疾苦，帮助人民群众解决一些实际问题。但是，严格地说来，“内参”并不能算做新闻，只能算是情报，或介乎于情报和新闻之间的一种信息。
第三，在现代社会中，任何重大的新闻不可能不经过新闻媒介报道。在新闻传播公开性的问题上，即新闻传播的范围问题上，目前新闻学界有两种不同的意见。一种意见认为，“应以新闻机构发布的新闻作为研究对象”；另一种意见认为，“应以整个人类社会的新闻活动所传播的新闻作为研究对象”。后一种意见的根据是，新闻机构发布新闻的活动只是整个人类社会的新闻活动的一部分；“新闻机构发布的某些新闻，人们并不认为是新闻”；新闻机构不予报道的也可能是新闻，甚至是重大的新闻。
对此，应作具体的分析。首先，在新闻事业产生之前，所谓新闻就是人们新闻传播活动中所传播的新闻，但是新闻事业产生后特别是在新闻媒介高度发达的今天，新闻媒介所传播的新闻已经覆盖和取代了人际间所传播的新闻。个人化的信息不是新闻，要使信息成为新闻的前提必须是：在一定范围内人人都关心并获取，必须有一个共享的范围，这个范围越大，新闻的价值就越高。没有普遍的认同需求，没有社会效应，没有舆论形成，就不是新闻。普遍的认同，这正是大众媒体作为联结传者与受众的中介作用。其次，所谓新闻是相对的，客观世界发生的具有新闻价值的事实无穷无尽，无论是人际传播或者是新闻媒介传播都不可能将其穷尽。在这种情况下，只有那些符合“人们长期形成的对于新闻的规范”的有关信息，才有可能通过新闻媒介的报道而成为新闻。除此之外的信息传播，要么是情报、要么是传闻、要么是新闻报道的材料。再次，在实际生活中，可能会发生这样的情况，某些新闻媒介传播的“某些新闻不是新闻”或者“重要新闻不予传播”。应该看到，新闻媒介传播的“某些新闻不是新闻”正好说明它没履行自己的职责，而研究者也不必苛求新闻媒介传播的都是“新闻”。
至于新闻媒介“重大新闻不予传播”的问题，只是极个别的情况，而且即使某些新闻媒介不予传播，其他新闻媒介必须予以传播，即使某些新闻媒介没有正面传播和直接传播，它必定会从侧面或者反面传播。
（选自《新闻学概论新编》，暨南大学出版社2004年版）
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