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2014年高考政治一轮复习主干知识解读：第二课 多变的价格（新人教必修1）
　第二课 多变的价格

　　一、影响价格的因素
　　1、影响价格的因素
　　①影响价格的因素：如气候、时间、地域、生产等，甚至是宗教、习俗。②各种因素对商品价格的影响，是通过改变该商品的供求关系来实现的。
　　2、供求影响价格
　　①供不应求，价格升高。
　　A、卖方市场：含义，由卖方起主导作用的一种市场类型。
　　B、表现：由于供不应求，卖方在市场交易中处于有利地位，即使提高价格，也能把商品卖出。
　　②供过于求，价格降低。
　　A、买方市场，是由买方起主导作用的一种市场类型。
　　B、表现[image: image1.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




；由于供过于求，买方在市场交易中处于有利地位，价格通常趋于下降。
　　3、价值决定价格：
　　（1）价格与价值的关系
　　①在市场经济中，价格最终是由价值决定的。价值是价格的基础，价格是价值的货币表现。
　　②商品价格的高低，因为它们所含价值量不同。在其他条件不变情况下，商品价值量越大，价格越高；价值量越小，价格越低。
　　（2）商品价值量的决定因素：社会必要劳动时间决定商品价值量
　　①价值量的决定因素：不能由个别劳动时间决定，而是由生产商品的社会必要劳动时间决定。
　　A、社会必要劳动时间指现有的社会正常的生产条件下，在社会[image: image2.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




平均劳动熟练程度和劳动强度下制造某种商品的需时间。
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　　B、个别劳动时间即商品生产者个[image: image4.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




人生产某种商品所用的时间。
　　②商品价值量与社会必要劳动时间成正比。商品耗费社会必要劳动时间越多，其价值量越大，反之越小。
　　③社会必要劳动时间对生产者意义。
　　A、个别劳动时间低于社会必要劳动时间，处于有利地位盈利。
　　B、个别劳动时间高于社会必要劳动[image: image5.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




时间，处于不利地位亏损。
　　C、相等不亏不赚。
　　它决定了生产者努力缩短生产商品的个别劳动时间，提高个别劳动生产率。
　　（3）劳动生产率：劳动者的生产效率。社会劳率↑单位时[image: image6.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




间产品数量↑劳动时间↓
　　①社会劳动生产率与社会必要劳动时间、单位商品价值量关系：商品价值量社会必要劳动时间决定，社会必要劳动时间由社会劳动生产率决定。商品的价值量与社会劳动生产率成反比，社会劳动生产率提高意味着社会必要劳动时间减少。在价值总量不变的情况下，单位商品价值量就会减少，所以单位商品价值量与个别劳动生产率无关。
　　②社会劳动生产率与商品价值总量的关系：（？h/个×个数=价值总量[image: image7.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




）（单商品价值量×使用价值总量=价值总量）同一劳动在同一时间，无论社会劳动生产率如何变化，商品的价值总量不变。
　　③个别劳动生产率与商品价值总量的关系：个别劳动生产率提高，一个商品生产者所创造的商品的价值总量增加了。
　　4、价值规律的内容和表现形式
　　①价值规律的内容：商品的价值量由生产商品的社会必要劳动时间决定，商品交换以价值量为基础实行等价交换。
　　②表现形式：
　　A．受供求关系的影响，商品价格围绕价值上下波动，则是价值规律的表现形式。
　　B．供求与价格相互影响，相互制约。（为什么价格不会无限制上升或下降）
　　C．等价交换：价格与价值相符的交换。等价交换存在于商品交换的平均数中，不存在于每一个个别场合。
　　③作用：
　　A．调节劳动力和生产资料在社会生产各部门的分配（原因：供求与价格相互影响相互制约。结果：使资源在社会各部门之间实现优化配置）
　　B．刺激商品生产者改进技术，改善经营管理，提高劳动生产率（原因：社会必要劳动时间决定商品价值量。结果：使企业内部实现优化配置）
　　C．导致商品生产的优胜劣汰。（原因：社会必要劳动时间决定商品价值量。结果：使资源在企业之间实现优化配置，总之，即有利于资源优化，合理，高效配置）
　　二、价格变动的影响
　　1、对人们生活的影响
　　（1）价格的变动会影响人们的购买能力从而影响商品消费量。某种商品价格上升人们会减少对它的购买，下降会增加对它的购买。
　　（2）商品价格变动引起该商品需求量的反方向变化。――需求法则
　　（3）不同商品需求量对商品价格变动的反应程度是不同的。
　　价格变动对粮食、食盐等生活必需品需求量的影响较小。对电视、手机等高档耐用品需求量的影响较大。
　　（4）消费者对既定商品的需求，还要受相关商品价格变动的影响。
　　①替代品的价格变动对商品需求量的影响。
　　第一，如果两种商品的功用相同或相近，可以满足消费者的同一需要，这两种商品就互为替代品。
　　第二，在互为替代的两种商品中，一种商[image: image8.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




品价格上升，消费者将减少对该商品的需求，同时为了满足自身的需要转而消费另一种商品，导致对另一种商品需求量增加。反之，一种商品价格下降，消费者将增加对该商品的需求，导致对另一种商品需求量减少。[image: image9.png]ok [ SR (ZXXK.COM)
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②互补品的价格变动对商品需求量的影响。
　　第一，如果两种商品共同满足人们的一种需要，这两种商品就是互补商品。
　　第二，在有互补[image: image11.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




关系的商品中，一种商品的价格上升，不仅使该商品的需求量减少，同时也使另一种商品的需求量减少；反之，一种[image: image12.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




商品价格下降、需求量增加，会引起另一种商品需求量随之增加。
　　2、对生产经营的影响
　　（1）调节生产。当某种商品供过于求时，价格下降，生产者获利减少因而压缩生产规模；当供不应求是，价格上涨，获利增加因而扩大生产规模。
　　（2）提高劳动生产率。对企业[image: image13.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




来讲，只有提高自身的劳动生产率，才能缩短生产商品的个别劳动时间，给自己的产品提供降价空间，在价格竞争乃至生存竞争中更具优势，所以，企业应该主动提高劳动生产率。
　　（3）生产适销对路的高质量产品。在市场经济[image: image14.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




中，哪个生产者能够提供质量好的或者其他企业无法生产的市场需要的产品，他就能获得较大的市场份额，[image: image15.png]ok [ SR (ZXXK.COM)




从中获取更多的利润。这就要求也促使生产者适应市场变化进行生产，做到“人无我有，人有我优，人优我转”。
 
PAGE  
http://www.xiexingcun.com/ http://www.eywedu.net

